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Von Drahtgefiechten zu sinnlich
Firmengeschichte des Familienuntq;
Wendungen genommen. Aber mit géngig

en Designwelten: Die 125-jahrige

nehmens Bretz hat einige
en Konventionen zu

brechen, ist seit jeher Teil der Firmen-DNA

Wie lauten thre ganz individuelle Familien-
formel und -philosophie? Norberl Bretz
Bei ung formen starke einzelne Charaktere ¢in
Kreatives vielseitiges Ganzes. Unser Thema war
nie dic Einigung, sondern im lebhaften Diskurs
ideale Ergebnisse zu erreichen. So gibt €5 zumm
cluen kontinuierliche krentive Spannung, xum
snderen respektipren wir uns gegenseitig,
Vertrauen einander und wissen, dass wir uns
unringeschrinkt ufeinander verlnssen kin-
B0, wenn s hart guf hart kommt,

Was hat sich in Ihrer Familie hinsichtlich
der Rolle der Frauen verandert? Bretx (ar-
"f" die Einbringung von persinlichen Fihig:
keiten und die Weiterentwicklung von Mitarbei-
eaden in der Zusammenarbeit und den Arbeits:
Iozessen Teamwork, ngile Prozesse und eine
“flete Fehlerkuliur mit Rachen Hierarchien
"0 die kreutiven Rahmenbedingungen, vm
:'_'"_" Wege zu finden. Wesentlich dubei ist die

rickberechiigung: gender equality und empo-
*ITment of women. Rund 49 % der Mitarbeiten-

den und 60% der Fahrungskrafie sind Frauen.
Bereits in der dritten Generation war mit Mar.
ba Bret eine Frau Teil der Geschfisfihrung,
was (r die damalige Zeit sehr ungewahnlich
war, Carolin Kutzera feitet das Unternchmen
it 2018 gesmeimsam mit mir, Selbst heate sind
Frauen in Fahrungspositionen der Mabelbran-

.mm"mn:i:h‘mm fede neue Generation
in das Unternehmen eingebrach hat® v
T  Brotz stellte zunichst 2
Gritoder Johaun Bect? Matrntzen-

und spiter komplexere Mal
f;ﬂ cdtllb!l'ul .p:slmWelltriegmtiler;c:
Cter Bretz das Sortiment ut
ﬁi‘.’.ﬁ'&’ﬂmm Generation uma_a; mein
Vol&'ﬁﬁiﬁfdli Bretx tusammen mil seinem
x ' Geschwistern den

A lexander und seineft ey
ot ksbmi;’ bis in die 70er-Juhre 21

- Hundwerksetris isi 3
u‘mfomchrllllkh,ofsw Die Designpalet-

5 beitern.
irieb mit 1.600 Mitar>eler
(o wurde sehr vielfiltig Mei®

UMDENKER

Dig Co-Geschaftstihrer Carolin Kutzera
und Norbert Bretz (verne) trafen wir
zusammen mit Norberts Frau Meike
Steinberg und Sohn Moritz (hinten)

auf dem neuen Sofa Nanamf

meinen Bruder Hartmut und mich Anfang der
90er-Juhre, sich dem Unternebmen anzuschlie-
Ren. Wir gingen villig neue Design- und Mar-
keting-Wege und setzien auf weiche Konturen,
ausdruckssturke bis luote Formen und Farben,
aul leidenschaftliches Design und Fantasie.
Bretz entwickelte sich Sehritt fiir Schritt zor
Premium-Marke, Inzwischen verantworten
Carolin Kutzera und ich die Geschiilte in der
fiinften Generation. Bretz stellt heute keine
Sofas her, sondern Stimmungen und fantus-
tisch-sinnliche Designwelien. Durch Carolins
Buckground in Mode und Textildesign, wo viel
mil Moodboards gearbeitel wird, gehen wir
jeden neuen Entwurl mit der Frage an, welche
Stimmung wir vermilteln wollen,

Woran erkennt man anhand des Sofas
«Nanami*“ thr Unternehmen? Dic Marke
Brele steht seit Juhezehnien fiir starke Formen
und Farben, aufwendige Veloure und vor allem
fir sinnliches, fantasievolles Design. Dabei
sind wir newgierig, mutig und dehinen die
Grenzen des Konventionellen. Hinter jedem
Miibelstack steht eine eigene Geschichte. So
auch bei Nanami®, Der Name stammd s dem
Jupanischen und bedeutet .die sichen Meere™.
Es erziihlt die ewige Gesehichte der Gezeiten,
von der Bewegung des Wussers. Aulgrund sei-
ner Form und der Detailvielfalt wird es selbs)
zu einem skulpturalen Element im Baum.

Wie entscheldend Ist fir Sie die Ndhe zum
Produktionsstandort auch in Bezug auf
thre Zulieferer? Wir sind unservm Unterneh-
mensstandort seit Bber 125 Jahren treu geblie-
ben. Wir sind stolz durauf. dass wir nach wie vor
unsere Polstermiibel lier gestulten und fertigen.
Wir haben uns seit jeher darum bemilht, regiona-
Je Spezialisten zu finden. Leider wird dus immer
schwieriger. Viele unserer Zulieferer konmen uus
Deutschlund, Belgien und Italien. G
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Design in Familien-
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MESSENEUHEITEN FUR
WOHNZIMMER, ESSZIMMER, SCHLAFZIMMER ...

VORZEIGE-VILLA Architektur von Designerin Monica Armani




