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Kuschelige Traumsofas
fiir mutige Zeitgenossen

Weit weg vom Angepassten; Die Sitzmobel der Briider Bretz

GENSINGEM. Zwei Brilder, die beide Be-
triehswirtschaft studiert haben, treten in
das viterdiche Unternehmen cin. Nicht be-
sonders erstaunlich. Viele wileden das als
Zeichen von traditionsbewusster Kontinui-
tat, Beiswillige vielleicht als Angepasstheit
werten, Hartmut und Norbert Bretz, beide
in den Dreifigern, sind ganz das Gegenteil
davon, Thren Willen, alles immer wieder
m revolutiomieren®, wie Hartmut Bretz
sagt, haben sie zum Pro erhoben —
oder zum ,Cult”, wenn man den Mamen ih-
rer Produkte wiirtlich nimmi, g
Die , Bretz-Brothers®, wie sie sich selbst
nenmen, produzieren Sofas. Allerdings

nicht ebensalche, wie sie in unzihligen M-

belhandlungen, unterschieden nur dufch
Marke und Preis, zu finden sind, Dig  Cult-
sofas” des Betriehs im rheinhessischen Gen-
singen sind knallig bunt. stehen mal auf Lo-
wenfilien oder wi%ve:u auf Antostoldimp-
fern. Riesige Stoifblumen, Schmetterlings
oder das ., Hurraméinnchen®, das zum Mar-
kenzeichen der Firma avanciert ist, garnie-
ren Uppig breite Sitzflichen, ausladende
Lehnen und kuschelipe Ecken.

Filr . Individualisten, die Mut und Ge-
sehmack haben und so sind wie wir', bauen
die Britder seit 1995 Modelle, die , Stone”,
Yoyo" oder Riibe* heiBen. Wie sie selbst
sollen ihre Kunden unangepasst sein, sich
nicht etabliert fithlen wollen. Sie sollen
nicht mit einer Marke thren Status demonst-
rieren wollen, sagen die . Bretz-Brothers®.
Dass die Marke Bretz unter dem selbst ge-
withlten Mamen Cultsofa® zum Statussym-
bal der Unangepassten werden kimnte,
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Alles Handarbeit: exzentrische Sessel mit Zierndgein

scheint die jungen Unternehmer nicht zu
kiimmern, Thre Sofas sollen den Kaufern
ein Mittel geben, um ihre Kreativitit auszu-
leben.

Unter dem Motto |, Design dein Sofa"
stellt der Kunde selbst s2in Wunschmodell
zusammen. Im Internet {www.culisafa de)
finden die Fans® - wie die Brilder ihre
Kiufer nennen, weil ihnen das Wort , End-
kunde® 7u unpersénlich ist - Fotos von al-
len Modellen und mehr als 60 verschizdens
Stoffmuster, In flockiger Jugendsprache
wird der Kunde zu seinem Mibel im , total
krassen Federkomfort” gelotst, Ein paar
Klicks, und das individuelle Sofa ist .ange-
zogen® — mit den passenden Kissen, Ziermi-
geln, Beistelltischen und Teppichen.

Dennaoch ist die Kundschaft der unkon-
ventionellen Mébel eher im Alter der bei-
den Brothers, ndmlich zwischen 30 und
45 Jahre alt. SchlieBlich muss man sich die
tatal abgespaceten® Sofas auch leisten kin-
nen. Sie kosten zwischen 2000 und 3500
Mark. Dass die .Cultsofas* fhre Hauptziel-
gruppe mit .Cabrios und Abenteuerrei-
sen” teilen, wic Morbert Bretz sagt,
schreckt die Mabelmacher nicht. Es gebe
auch weitaus dltere Kunden, die sich ihr Le-
ben Jang nach einem individuellen Safa ge-
sehnt hitten oder die Formen und Farben
der siebaiger Jahre wieder aofleben lassen
wolltern. Nicht nur die schiitzen die traditio-
nelle Polsterung der Bretz-Produkte.

Probe sitzen und erwerben kann man die
Modelle allerdings nicht im Internel, son-
dern ganz konventionell im Mabelladen.
Dabei zollen nicht nur die Sofas Spal ma-
chen, sondern auch das
Aussuchen und  Kaufen.
Dass die Mobelindustrie
am fehlenden Spald und an
konventionellen Modellen
leidet, haben die Briider
Bretz in ihrer Anfangszeit
selbst  kennen  gelernt
1991 sind sie in das Traditi-
onsunternehmen gingetre-
ten. Damals haben sie
das herkimmliche Zeug
verkauft”, das sie selbst
nicht mochten, erinnern
sie sich. Doch wenn weder
die Modelle noch - der
Preis sich von den anderen
Produzenten  unterschei-
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Besitzen eines ihrer unkonventionellen Sitzmobe :

den, falle es schwer, Hindlern und Kunden
.Lust auf Mébel” zu machen. Das Feigten
die sinkenden UmsHtze ihres Unterneh-
mens. 1995 rissen die Brilder das Ruder he-
rum. Sie wolllen eine Marktnische finden
und gleichzeitig Sofas herstellen, mit denen
sie selbst auch gerne wohnen. Die Ge-
schiifisidee hat sich ausgezahlt. Trotz eini-
per Fehlschlige, vor allem Zu TBepinn,

das Unternehmen seither um 40 Pro-
\tim Jahr. Derzeit setzt Bretz mit 65 Mit-
rm 20 Millionen Mark im Jahr um,
Sofas und Sessel wverlassen jedes
die Warkstitten.
cht zuletzt ihre Lockerheit und den
den sie an ihrer Arbeit haben, ma-
i Brilder filr ihren Erfolg verant-
. it Knetmasse auf einem Kiichen-

brett entwerfen sie ihre Sofas. Derzelt ent-
stehen die Modelle, die von Herbét an pro-
duziert werden sollen. Dabei sind der Fhan-
tasie nur die Schranken des Machbaren ge-
seizl, Dic Diskussion mit den Polsterer-
Meistern sei dabei ebenso eine Quelle fir
nele Wege wie der sporiliche Wetlstreit un-
ter den Bridern. Kreatives Aufschau-
keln” nennen sie das. Regelrechie Liegewie-
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Fotes Wolfgang Eflmes

sen entsiehen so, die zum Beispiel mit dem-
gelben Plisch bezogen sind wic die Teddys
der Firma Steiff. Oder eine Recamitre, die
ihren purpurroten Mohairbezug mit den
Sesseln in der Mailinder Scala teilt. Das
Konzept hat nicht nur in Deutschland Er-
folg: Bis in die Villen reicher Scheichs in
Dubai finden die Gensinger Sitzmiibel ih-
ren Weg, EVA-MARIA MAGEL

file://3\www\Bretz2003\ _ doku\presse\FAZ%2030 04 2000\anzeige.html

Seitelvonl

28.09.2002



