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DESIGN

,,Raus aus dem scliwarz, e, ip
und kubisch, weg\von'Zwai je} th
Normen, dem ,quten Geschn
- Hinein in die verfuhrensc - &
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formeniund Ornamente. Hierein
Farbtupfer, dort ein Schnorkel ...
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CULT SOFA CHARACTERS BY BRETZ BROTH ERS DESIGN
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| DESIGN .
KEINE KUNDEN, SONDERN FANS

«Herz. Bauch, Kopf. Mund. Augen. Ohren. Nase. Rickgrat.
Arsch. Hand und Full, Habt Thr all dies, dann seid ihr bei
uns richtigl* - So unkonventionell wie ihre Mabel gestaltet
Bretz auch die Kemmunikation mit thren Kunden, Falsch,
Micht Kunden, sondemn Fans, Denn Begriffe wie Endkunde,
Verbraucher oder Konsument finden die Erfinder der Bretz
Cult Collection Norbert und Hartmut Bretz eher peinlich.
Und den Leuten gefallts. Bester Beweis ist der unglaubli-
che Erfolg, der Bretz in den vergangenen Jahren begleitet
hat und den Rest der Branche neidvoll auf die Um-
satrwachstumsraten blicken 4sst.

Beeindruckend auch deswegen, weil anfangs wohl nie-
mand wirklich aul die v5llig durchgeknallt daher kommen-
den Sofas gewartet hat. Innovationen gehen ja in den sel-
tensten Fillen vom Konsumenten aus, da ist viel mehr die

dem . Weniger ist mehr®-Sager

halten Sie ein Zitat des Architeklen
Robert Venturi entgegen: .Mehr
izt nicht weniger. Weniger ist lang-
wailig!®

SIE SIND SCHRILL, SIE SIND BUNT,

sie fallen aul. Man liebi sie oder hasst

gie, dazwischen gibt es nix. Denn unbe-
eindruckt lassen sie keinen, man ist gera-
dezu gezwungen, Stellung zu beziehen. Die
Rede ist vom deutschen Hersteller Bretz, der seit
1995 kultische Polster und Korpusmdbel produziert.
Kleine Korrektur: ,Fun-Art Sofas & Furniture® ist
die richtige Bezeichnung, und der [herbegriff hat den

MOBEL FUR INDIVIDUALISTEN

Und alles andere als langweilig présentiert sich
i@ schrill-bunte Welt von Brete: Sofas aus Tau-
sendundeine Macht oder mit vielsagenden MNa-

men wie .Febra®, Pool® und Monster®, dis i

neuen Polstar . Hahnchen®, . Kanoffelfisch® F

DMordermuschel® und  Stiefmitterchen®,
Sonnenblumen-Couchtisch,

klingenden Mamen ,Cult Characters by Bretz Brothers De-
sign®. Welch ein Unterschied zu den Designpuristen, die
seit Jahren die Asthetik aktueller Mobelgestaltung weitge-
hend bestimmen - mit geraden Linien und reduzierten Por-
men haben die Brider Bretz rein gar nichts am Hut und

einladend-ausladende Fauteuils oder die . Fat Boys®,
metallisch hochglinzende, an den Ecken kugelrunde Vitri-
nen, Sideboards, PC- und HiFl-Seheinke, Couchtische und
die kultige Bartheke - Bretz macht Mabel
fibr Individualisten, die ihre Einrich-
tung geme zur Schau stellen und

elfifach Spall am Wohnen
haben michten,

ooairn 3200z 8

file://3\www\Bretz2003\ _ doku\presse\Domizil%2003_2002\anzeige.html 28.09.2002



Bretz Brothers Design -Pressebericht- Seite 3von 3

. DESIGN |

Erfin-

dungsfreude
und vor al-
lem avch die
Risikobereit-

schall des

Unternah-
mers gelragt.
«Der Kunde ist wie ein
Riickspiegel, kein Wegweiser in die Zukunft®
lautet etwa eine Erkenntnds des Marktior-
schungsinstituts Forrester Research. Die Bretz
Brothers haben darauf auf ihre besondere Art
reagiert, wie Hartmut Bretz, der dltere der bei-
den Briider, verrit; .Unser Job ist es nicht, den
Leuten das zu geben, was sie wollen, sondern
etwas, was sie sich nicht einmal im Traum vor-
stellen konnten - es gilt das Prinzip: {Mherrasche mich!®

DIE KEITH HARING COLLECTION
Das scheint bei der ersten Prisentation noch nicht
allzu schwer zu sein, auch nicht bei der zweiten
und bet der dritten. Dass es Bretz aber bei der
achten Prisentation immer noch gelingt, Fachwelt
und Fangemeinde in Erstaunen #u verset-
zen, ist baachilich, Hever gelang dies
mit der grofien Keith Haring-Prasen-
tation auf der [nternationalen Mao-
belmesse in Kéln, Der Er-
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Schriller Kult

Cult Sofa Characters By Bretz Brothers Design
»,Raus aus dem schwarz, weill und kubisch, weg von Zwéangen, Normen, dem , guten
Geschmack®. Hinein in die verfuhrerisch grenzenlose Welt der Farben, formen
und Ornamenten. Hier ein farbtupfer, dort ein Schnorkel...” (or. Hartmut Bretz)

Sie sind schrill, sie sind bunt, sie fallen auf. Man liebt sie oder hasst sie,
dazwischen gibt es nix. Denn unbeeindruckt lassen sie keinen, man ist geradezu
gezwungen, Stellung zu beziehen. Die Rede ist vom deutschen Hersteller Bretz,
der seit 1995 kultische Polster- und Korpusmdébel produziert. Kleine Korrektur:
~Fun-Art Sofa & Furniture* ist die richtige Bezeichnung, und der Uberbegriff
hat den klingenden Namen ,,Cult Characters by Bretz Brothers Design“ . Welch
ein Unterschied zu den designpuristen, die seit Jahren die Asthetik aktuller
Mobelgestaltungen weitgehend bestimmen - mit geraden Linien und reduzierten
Formen haben die Brider Bretz rein gar nichts am Hut und dem ,Weniger ist
mehr“-Sager halten sie ein Zitat das Architekten Robert Venturi entgegen:
»-Mehr ist nicht weniger. Weniger ist langweilige!“

Mobel fir Individualisten

Und alles andere als langweilig prasentieren sich die schrill-bunte Welt von
Bretz: Sofa aus Tausendundeine Nacht oder mit vielsagenden Namen wie
»Zebra“, ,Pool* und ,,Monster”, die neuen Polster ,Hahnchen®, ,Kartoffelfisch®,
»-Mordermuschel“ und ,,Stiefmitterchen”, Sonnenblumen-Coutchtisch, einladend-
ausladende Fauteuils oder die ,,Fat Boys", metallische hochgléanzende, an den
Ecken kugelrunde Vitrinen, Sideboards, PC-und HiFi-Schrénke, Couchtische und
die kultige Bartheke - Bretz macht Mdbel fiir Individualisten, die ihre
Einrichtung gerne zur Schau stellen und einfach Spall am Wohnen haben
maochten.

Keine Kunden sonder Fans

»,Herz. Bauch. Kopf. Mund. Augen. Ohren. Nase. Ruckrad. Arsch. Hand und FuR.
Habt Ihr all dies, dann seid Ihr bei uns richtig“ - so unkonventionell wie ihre
Mobel gestaltet Bretz auch die Kommunikation mit ihren Kunden. Falsch . Nicht
Kunden, sondern Fans. Denn begriff wie Endkunde, Verbraucher oder Konsument
finden die Erfinder der Bretz Cult Collection Norbert und Hartmut bretzeher
peinlich. Und den Leuten gefall”s. Bester Beweis ist der unglaubliche Erfolg, der
Bretz in den vergangenen Jahren begleitet hat und den Rest der Branche
neidvoll auf die Umsatzwachstumsraten blicken l&sst.

Beeindruckend auch deswegen, weil anfangs wohl niemand wirklich auf die vollig
durchgeknallt daher kommenden Sofas gewartet hat. Innovationen gehen ja in
den seltensten fallen vom Konsumenten aus, da ist viel mehr die



Erfindungsfreude und vor allem auch die Risikobereitschaft des Unternehmens
gefragt.” Der Kunde ist wie ein Ruckspiegel, kein Wegweiser in die Zukunft*
lautet etwa eine Erkenntnis des Marktforschungsinstituts Forrester Research.
Die Bretz Brothers haben darauf auf ihre besondere Art reagiert, wie Helmut
Bretz, der altere der beiden Briider, verrat: “Unser Job ist es nicht, den Leuten
das zu geben, was sie wollen, sondern etwas, was sie sich nicht mal im Traum
vorgestellen konnen - es gilt das Prinzip: Uberrasche mich!*

Die Keith Haring Collection

Das scheint bei der ersten Prasentation noch nicht allzu schwer zu sein, auch
nicht bei der zweiten und dritten. Dass es Bretz aber bei der achten
Prasentation immer noch gelingt, Fachwelt und Fangemeinde in Erstaunen zu
versetzen, ist beachtlich. Heuer gelang dies mit der grofen Keith Haring -
Prasentation auf der Internationalen Mébelmesse in Koln.



