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Ein Betriebswissenschaftler,
der mehr nach Wissenschaftler

> als nach Betrieb aussieht:

7 Norbert Bretz auf ,Cloud 7*.
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Mit Leidenschaft

°
gegen Nippes
Zusammen mit seinem Bruder fiihrt Norbert Bretz

erfolgreich das Familienunternehmen Bretz.
Er erklart uns, wieso ein Sofa Charakter braucht
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Guten Morgen, Herr Bretz.
Lassen Sie uns iiber Emotionen reden.

Sind Sie ein gefiihisbetonter Mensch?
Zuallererst ja. Aber ich habe natiirlich
im Laufe des Lebens gelernt, dass es
in vielen Situationen hilfreich ist, den
Kopf dazuzuschalten.

Und wo lassen Sie ihn aus, was

kann Sie dberwaltigen?

Eine Landschaft zum Beispiel. So ein
weiter Ausblick, wie wir ihn in der Siid-
see, auf den Cook-Inseln hatten: das
Meer von ganz tiefem Blau, das Griin so
satt — da laufen wunderschone Farben
ineinander.

Wie wichtig sind Emotionen f

lhren Beruf?

Sehr. Wer nur auf den Verstand hort,
kann nie eine wirkliche Neuheit auf den
Markt bringen. Dann bleibt alles nur eine
Variation dessen, was schon gut lauft.
Und wie geht es ihnen gerade

im Moment?

Gut. Die franzésische Messe, die Maison
Objet, war ein ziemlicher Erfolg fiir uns.
Die Franzosen sind besonders empfanglich
fiir starke Farben und emotionale Mobel...
...vielleicht auch fiir die leicht

auf lhren Anzeigen rékeln?

Im Moment ist auf unseren Anzeigen
nur eine Dame zu sehen und das ist
Melissa Kurland, Schauspielerin und Top-
model mit Abschluss in Psychologie. Fiir
die Fotos hat sie sich gewissermafen in
die Charaktere der 25 unterschiedlichen
Mébel hineinversetzt, hat versucht, die
asthetische Essenz des jeweiligen Ob-
jekts in eine Pose oder einen Ausdruck

zu iibersetzen. Fotografiert hat das
Ganze der renommierte Fotokiinstler
Udo Spreitzenbarth aus New York.

Was genau ist ein emotionales

Mébel?

Eines, das hilft, sich zu Hause zu fiihlen;
das sich nicht versteckt, sondern zu einem
spricht. Wer sich mit Mobeln umgibt,
die keinen eigenen Charakter haben,
fangt nach kurzer Zeit an, Nippes anzu-
héufen, um dem Raum die Emotionali-
tit zu geben, die der Einrichtung fehlt.
Ein schlichter weifer Raum, in dem ein
ebensolches Sofa steht — das mag fiir
Kiinstler oder Designer das Richtige sein,
visuelle Menschen, die ihren Augen
auch mal Ruhe génnen wollen. Aber das
sind nun einmal die wenigsten.
Welchen Charakter hat denn etwa

ein Mébel wie ,Gaudi“?

Das kommt natiirlich sehr auf den Be-
zugsstoff an. In rotem Velours zum
Beispiel ist es ein Sofa, das alte Tradi-
tionen zitiert, also nicht vergisst, wo
es herkommt, dariiber aber hinausgeht
und dadurch sehr modern ist. Man
kénnte es modern barock nennen. Und
die Léwenfiife stehen fiir Energie.

Die Sitzgruppe ,,Cloud 7"...

...driickt aus: Ich mag es ein bisschen
anders, ein b nen legerer. Mit seiner
ein Meter tiefen Sitzfliche lidt es ein,
die Beine hochzunehmen. Es ist das be-
quemste Sofa der Welt.

Und was ist mit denen, die ihr Zuhause
lieber stiller gestalten? Bieten Sie irgend-
wann auch eine minimalistische Linie?
Es kommt darauf an, was sie unter
Minimalismus verstehen. Die meisten -
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Bekanntes Flugobjekt: ,Cloud 7“. Sieht aus, als
sei es fur die bordeigene Disco eines Raumschiffes
konzipiert, und ist tberirdisch bequem

Fast schon ein moderner Klassiker: ,Gaudi*.
Ein bisschen Omas Sofa, ein bisschen
Schillerlocke, ein bisschen anders.

Verbrecher lohnen sich: ,Don Corleone* wurde fur
sein Design mit dem red dot award ausgezeichnet.
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NORBERT BRETZ, 44, fuhrt seit 1992 mit seinem Bruder Hartmut, 47,

das mehr als 100 Jahre alte Unternehmen. Als ,Bretz Brothers* erfinden die
beiden die ,Cultsofas”, schrige Modelle mit grellen Beziigen und LéwenfiiBen
und machen Bretz zu einer der bekanntesten Marken auf dem Mébelmarkt.
2003 wagen sie den Schritt der Neupositionierung: Die Kreationen sind nun
weniger schrill, bleiben aber ausgefallen und hochwertig. ,Luxury Couture
Brand* heiBt das neue Konzept. Und geht auf: Im Jahre 2008 macht das Unter-
nehmen mit 100 Mitarbeitern erstmals mehr als 10 Millionen Euro Umsatz.
Norbert Bretz ist verheiratet und hat zwei S6hne. www.bretz.com

- Menschen verbinden zum Beispiel
Bauhaus damit. Aber das Bauhaus war
hochemotional, wenn man etwa an die
Bilder von Klee denkt.

Minimalismus im Sinne von: reduziert
auf das Allernotwendigste?

Nur mit der geraden Linie werden wir uns
tatsachlich nie beschiftigen, es sei denn,
wir kénnen Emotionen einarbeiten. So
wie wir das bei ,Don Corleone” gemacht
haben, einem in der Formsprache sehr
reduzierten Sofa, dem wir aber eine auf-
fallige Ziernaht und optische Einziige
mitgegeben haben.

Dafiir gab es sogar einen red dot

award fiir ausgezeichnetes Design.

War das schlimm? Sie haben einmal
gesagt: ,Wenn wir einen red dot
bekommen, wissen wir, dass wir etwas
falsch gemacht haben."

Manchmal gehért mehr Mut dazu, seine
Meinung zu édndern, als ihr treu zu
bleiben. Ehrlich: Ein Mitarbeiter hatte
die Sofas eingereicht. Und wir waren
ziemlich erstaunt, als wir erfuhren, dass
wir gewonnen hatten! Jetzt schauen wir
mal, was es bringt.

Was sind denn lhre Kriterien fiir

ein ausgezeichnetes Sofa?

Man sollte bequem und auf Dauer dar-
auf sitzen konnen; nicht nur am Anfang,
sondern auch nach sieben Jahren noch.
Das hat viel mit handwerklicher Qualitit
zu tun, mit der Auswahl der Federkerne
und der Schiaume etwa.

Sie filhren die Geschéfte zusammen
mit Ihrem Bruder Hartmut.

Gibt es da oft Streit?

Taglich. Aber das ist normal unter Ge-
schwistern, da wirft man sich schon so
einiges an den Kopf.

Was genau werfen Sie?

AusschlieBlich Worter.

Ist der Inhalt Ihres Kleiderschrankes
genauso emotional und auffillig wie die
Bretz-Kollektion?

Ist er! Ich liebe die Shirts von Custo, von

denen ich gerade eines trage.

Und die Hosen aus Bezugsstoffen?
Tragen wir vor allem auf Messen, die
Zebrahose allerdings auch mal privat.
Zebra ist iiberraschenderweise ein vol-
lig modeunempfindlicher Stoff. Wenn
jemand Bedenken hat und glaubt,
daran wiirde man sich so schnell satt-
sehen, erzihle ich immer, dass Zebra
seit 15 Jahren konstant zu unseren am
besten verkauften Stoffen gehort. °
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