WOHNEN PORTRAT !

Seit 120 Jahren brennt Bretz fiir Einrichtung. Doch unter der Leitung von Norbert und Hartmut
gibt es einen wahren Funkenflug, der lingst zum Feuerwerk wurde. W!D bittet auf die Couch.

WID: Bretz hat sich im Laufe der Jahre stilistisch verandert.
Zwischen den Sofas ,,Gaudi“ und ,Lanii“ gibt es eine enorme
Entwicklung. Was hat Sie inspiriert? Welche Einfliisse haben Sie
aufgenommen? Welche Rolle spielen Trends und Moden?
Bretz: Die ,DNA" des Familienunternehmens Bretz war immer
von Briichen und Neuausrichtungen gepragt. Unser Urgrofiva-
ter Johann hatte mit Drahtgeflechten und Matratzen Erfolg.
GroRvater Alexander fing nach dem Ersten Weltkrieg von vorne
an, setzte auf Polstermobel und hatte damit Erfolg. Und nach
dem Zweiten Weltkrieg — wieder war alles kurz und klein
gebombt — bauten unser Vater Karl-Fritz und seine Geschwister
Martha und Hanns-Heinrich das Unternehmen neu auf und
fihrten es zu unglaublichen Erfolgen. Sie erfanden so revolutio-
nare Konzepte wie in den 1960er-Jahren das erste funktionie-
rende industriell hergestellte und breit vermarktete Bettsofa -
oder in den 1970er-Jahren die Uber viele Jahre so erfolgreichen
Schichtholzgestell-Polstermobel mit der berlchtigten Eiche
Rustikal als Speerspitze. Uns steckt diese DNA im Blut. Wir spur-
ten einfach, dass es Zeit war fiir eine grundsatzlich neue Hand-
schrift in unserem Design: erwachsener, klare Linien, weniger
,Bling-Bling". Natdirlich sind wir selbst eingebunden in die
aktuellen Trends und Hintergriinde von Alta Moda und High
Design. Aus diesem individuellen Erleben heraus entwickeln wir
unseren Anspruch, die Designtrends unserer Branche maligeb-
lich mitzugestalten.

WI!D: Wie wiirden Sie Ihre Philosophie heute definieren? Hat
sich an lhrem Credo seit den Anfangen etwas verandert?

Bretz: Heutzutage diktiert uns der ,gute, edle Geschmack™ im-
mer noch einen minimalistischen Einrichtungsstil. Fir mich be-
deutet das minimalistisch-modernistische ,Less is More“: Alles
wird reduziert auf das absolut Notwendige - die Funktion.
AuRen vor bleiben Geflihle — weil vom Kern ablenkend -, auch
das Uberschaumende, manchmal Ubertreibende. Alles wird re-
duziert auf die Nicht-Farben Schwarz, Weif3 und die Grautone
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dazwischen. All das wirkt kiihl, distanziert, elitar — mit der Idee,
dass man sich an seinen Mobeln nicht in ein paar Monaten satt
gesehen haben soll. Ich wiirde sagen: Minimalistisches Design
fordert nicht nur nicht heraus —es wird von Anfang an gar nicht
gesehen. Es fallt nicht auf, ist betont ,bescheiden” —auch im
umgangssprachlich negativ besetzten Wortsinn. Minimalismus
saugt alles Lebendige, alles Menschliche aus unserem Wohn-
umfeld heraus. Auf den Punkt gebracht: Minimalism kills! Der
postmoderne Architekt Robert Venturi setzte dem schon vor
vielen Jahren sein eigenes Credo entgegen: ,More is not Less.
Less is a Bore." Und dieser Philosophie folgen unsere Entwurfe.
Entweder ist die Form jenseits des rechten Winkels oder man
sitzt extrem niedrig oder auf extremer Sitztiefe oder die Polste-
rung ist sehr Gppig — etwa mit Knopfen und tiefen Einziugen
handwerklich veredelt — oder die Farben des Bezugs sind sehr,
sehr lebendig. Emotion pur! Und hier gehen wir keine Kompro-
misse ein — wir leben, woflr wir stehen. Wir entwerfen True
Characters fur wahre Charaktere.

W!D: Welche Zielgruppe haben Sie im Visier? Haben sich Ihre
Konsumenten verandert? Zum Beispiel vom Alter her?

Bretz: Wir arbeiten fir Menschen zwischen 20 und
80, die ihrem Zuhause mehr Wert geben wollen.
Fir Menschen, die sich ihre Herzenswarme
bewahrt haben und sie zu Hause nahren wollen.
Fir Menschen, die ihre Individualitat in ihren vier
Wanden ausdriicken mochten. Auch fur
Menschen, die ihr ,inneres Kind“ schatzen
und ihm daheim unbeschwert nah sein
mochten. Und diese Zielgruppe ist tat-
sachlich nicht durch eine altersmaRige
Eingrenzung definiert.

WI!D: Sie haben eigenen Angabe zufolge
die Art und Weise des Sitzens neu defi-
niert. Deutschland limmelt nun. Wie kam es dazu?

Bretz: Schon in den 1990er-Jahren erfahren wir das Wohnzim-
mer-Sofa mit einer Sitztiefe von sagenhaften 105 Zentimetern.
Wer einmal seine Abende auf einem solchen Sofa verbracht
hat, will diese Sitztiefe nicht mehr missen. Hierflr spricht die
Sitzergonomie — das Blut kann aus den unteren Beinen erheb-
lich leichter zurlckfliefen — und die Psychologie: Es fdllt viel
leichter, zu entspannen und sich rundherum wohlzufiihlen, ob
alleine, mit dem Partner oder ganzen Familie. Und genau da-
rum geht es. Der nachste Schritt geht in Richtung Day Bed.
WID: Was sehen Sie allgemein fiir kiinftige Einrichtungstrends?
Bretz: Aus unserer Sicht ist der Mega-Trend der kommenden
Jahre: ,My Home is my Playground". Heute will ich mit meiner
Einrichtung nicht mehr nur,serios” reprasentieren. Ich will nicht
mehr nur emotionslos dokumentieren, dass ich einer bestimm-
ten Schicht angehore. Heute mochte ich mein Zuhause so
gestalten, dass ich mich heimelig fiihle. Es ist der Riickzugsort,
an dem ich mich einkuscheln kann. Ich lege mich zurtick, atme
tief durch, lade mich auf.Ich suche Mobel mit Charakter -, True
Characters” also - die mit mir sprechen, mir zuhoren, mich auch
J[rosten”, wenn notig. Ungewohnliche Farben und Formen
laden mich ein, zu spielen, zu experimentieren. Sie holen mich
immer wieder aufs Neue aus dem Alltagstrott heraus.

Gute Mobel wirken laut Norbert und Hartmut Bretz oben belebend.

,,Sie bringen mich auf Ideen, die mein Leben verbessern kénnen.” Im
Laufe der Zeit hat Bretz das Thema Sitzen neu definiert. Unten: Sofa-
landschaft ,Lanii“, linke Seite oben der Klassiker ,Gaudi“ neben dem

Ofen ,Maunakea“ von Antrax aus Italien. Bezugsquellen Seite 140.




